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Cidade da moda

Berlim esta se preparando para receber um dos
maiores acontecimentos do ano no setor da mo-
da: a Mercedes-Benz Berlin Fashion Week, cuja ga-
rota-propaganda é a modelo e atriz Milla Jovovi-
ch. De 7 a 10 de julho, a capital alema ira se trans-
formar em um showcase de passarelas, apresen-
tando o que ha de mais criativo na moda nacional
e internacional. Sao cerca de 140 eventos progra-
mados em diversos pontos da cidade, com publi-
co estimado em mais de 35 mil visitantes. Grande
parte dos destiles da colecao primavera/verao
2011 da BFW ir4 acontecer em Bebelplatz, uma
praca localizada em Mitte, no coracao historico
de Berlim. No programa, destacam-se os estilistas
locais Lala Berlin, Kaviar Gauche, Michalsky e Ki-

lian Kerner, entre outros.

Em quatro dias de marato-
na, havera muito para se ver,
nao so na tenda da BFW, mas
também em clubes, hotéis,
galerias, galpoes, paradas de
metro, antigas fabricas e par-
ques. A feira Premium ocupa-
ra uma antiga estacao de
trem do correio (Station Ber-
lin), com uma area de 20 mil
metros quadrados de exposi-
cao apresentando cerca de
900 colecoes.

Na linha acessorios, have-
ra um desfile da marca de
Oculos icBerlin, aqueles sem
parafusos nas armacoes, na
propria loja da ic!, em Mitte.
Jette Joop (filha de Wolfgang
Joop, criador da Joop e agora
da nova marca Wunderkind)
optou por um evento em am-
biente reservado, em um ho-
tel tradicional da cidade.
Boss Black e Calvin Klein ain-
da nao revelaram onde irao
apresentar suas colecoes.

Outros programas interes-

olheiros dos grandes estilis-
tas, que vém para ca na es-
peranca de descobrir um no-
me promissor. Muitos dos
alunos que se formam nessas
escolas tém emprego garan-
tido antes mesmo de termi-
nar o curso. O naipe dos pro-
fessores é de alto gabarito:
Vivianne Westwood, Valeska
Schmidt-Thomsen (Costume
National) e Gritt Seymour
(Boss feminina e Label Tape)
sao alguns dos nomes que ja
passaram pelo corpo docen-
te dessas institui¢oes.

Os estilistas de Berlim ge-
ralmente produzem as suas
colecoes em Portugal, na
Turquia e na China, mas tam-
bém é possivel fabrica-las
em Berlim ou na vizinha Po-
Ionia. Existem fabricas locais
suficientes para atender a
parte da demanda.

As lojas mais interessantes
estao concentradas nos bair-
ros de Mitte, Prenzlauerberg,
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que é a moda sus-
tentavel; e a
Showroom Mile,
patrocinada pelo
governo, que se
propoe levar o
mundo da moda
para locais puabli-
cos como as lojas de depar-
tamento Kaufhof e Galeries
Lafayette. A consagrada
Bread & Butter, em sua 27°
edi¢ao, conta com 700 expo-
sitores, que ocuparao uma
area gigantesca (75 mil me-
tros quadrados) no recém-
inaugurado Tempelhofpark.

Ainda na contexto da mo-
da em Berlim, a Casa das Cul-
turas do Mundo inaugurou
semana passada a exposicao
“Dysfashional”, com instala-
coes, fotografias e trabalhos
em video que exploram o li-
mite entre arte e moda. “Dys-
fashional” se complementa
com 0 projeto Parasite, uma
plataforma para designers e
artistas emergentes.

A presenca em Berlim de
cerca de 800 estilistas e grifes
ja estabelecidos no mercado,
e de sete instituicoes de pri-
meira linha oferecendo cur-
sos para formacao de profis-
sionais na area, esta projetan-
do a cidade como um dos po-
los da indistria da moda
mais importantes da Europa.
Além disso, suas locacoes ex-
travagantes tém inspirado e
seduzido fotografos, que ele-
gem a cidade como locacao
de editoriais em revistas ou
campanhas publicitarias.

Berlim é hoje, ao lado de
Paris e Milao, uma das metro-
poles que ditam as novas
tendéncais da moda para o
mundo inteiro. Dois shows
anuais, organizados pela Es-
mond e pela Universidade de
Artes de Berlim, tém funcio-
nado como vitrine para os
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cerca de 140 esti-
listas e marcas da
capital. As ruas
Friedrichstrasse e
Kurflirsterdamm
abrigam grifes de
ponta, como Guc-
ci, Louis Vuitton e
Hermes, e as lojas de depar-
tamento KaDeWe, Galeries
Lafayette e Quartier 206, on-
de celebridades como Ma-
donna compram quando es-
tao na cidade.

As estatisticas mostram
que cerca de 132 milhoes de
turistas transitam por ano
pela capital alema. Esse nu-
mero representa potencial
de vendas tanto para os es-
tilistas jovens quanto para
as marcas de ponta.

Outra curiosidade de
consumo no mercado local
€ a abundancia e a popula-
ridade das lojas de segunda
mao. Nelas, acham-se arti-
gos de época em boas con-
di¢coes, dos anos 20 aos
anos 80, como roupas, sa-
patos, bolsas, moveis, lou-
cas, brinquedos e itens va-
riados de decoracao.

Em Berlim, também é pos-
sivel encontrar plataformas
on-line direcionadas para o
mundo da moda. Bons exem-
plos sao a Styleserver.de,
com informacoes sobre as
tendéncias das grandes me-
trépoles e dicas sobre as me-
lhores marcas, e a TheLabel-
Finder, um site de busca com
informagoes sobre mais de
11 mil marcas e 29 mil lojas.

A oferta de moda na cida-
de é bem variada. “Apesar de
a moda de Berlim ser com-
fortavel, o estilo € unico, co-
res neutras, linhas retas, al-
ternativo e barato!”, declara
Camila Schwarz, produtora
brasileira e gerente de marca
do site TheLabelFinder.
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